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A N C H O R  AG E N CY  ·  R É F É R E N C E S  &  S E RV I C E S  ·  2 0 2 6

Tous les
regards sur
votre marque.
Cinq ans de projets, une nouvelle identité, et une méthode
pensée pour l’ère de l’IA.



La meilleure façon de prédire l’avenir, c’est de l’inventer. C’est exactement ce que nous
avons fait avec nos clients depuis 2021 : construire, mesurer, recommencer.

The best way to predict the future
is to invent it.
Alan Kay, informaticien

“
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A N C H O R  E N  B R E F

Une direction
marketing, pas un
prestataire de plus.
Anchor Agency est une agence digitale, créative et
performance, basée en Tunisie. Nous réunissons stratégie,
création et performance dans une seule équipe, avec des
objectifs chiffrés et un compte rendu chaque mois.

2021
année de création

26
références publiées sur
anchor.tn

12
secteurs accompagnés

6
pays couverts par nos
campagnes

6
métiers sous un même
toit

5
temps dans notre
méthode
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P O U R Q U O I  N O U S  C H A N G E O N S

Cinq ans après,
nous changeons.
Pas seulement de logo. De méthode, de management et de façon de vendre. Parce que le
marketing de 2026 ne ressemble plus à celui de 2021.



2 0 2 1  →  2 0 2 6

Le monde de nos clients a changé
plus vite que leurs agences.
En 2021, Anchor Agency naît avec une promesse simple : « Digital Marketing Solutions ». Des pages à animer, des
publicités à lancer, des visuels à livrer.

Cinq ans plus tard, nos clients sont des distributeurs automobiles, des industriels certifiés, des marques de
grande consommation et des écoles. Ils ne nous demandent plus des publications : ils nous demandent des
prospects, des ventes et des décisions.

Entre-temps, l’attention s’est jouée en secondes, la publicité est devenue algorithmique, et l’IA s’est invitée
partout : dans la création, dans l’analyse, et dans la façon dont les clients cherchent une marque.

Marketing is no longer about the stuff that you make, but about the stories you tell.
Seth Godin
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N OT R E  I D E N T I T É

D’un logotype de prestataire à un symbole de direction.

202 1

Anchor Agency · Digital Marketing Solutions

Une typographie futuriste et une promesse d’exécution. Elle nous a servi
cinq ans, mais elle disait « solutions », pas « résultats ».

202 6

Symbole double arche + mot-symbole

Deux arches, un œil, une base : une marque qui dit ce que nous faisons,
rendre visible et faire grandir, avec les pieds sur le réel.

Noir, crème et un orange franc, rare (10 % de la surface) : dans un marché saturé de bleus « tech » et de dégradés violets, une marque qu’on
reconnaît au premier regard.
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L E  SY M B O L E

Une double arche,
quatre sens.

AA Le A d’Anchor et
le A d’Agency
Une arche, c’est un A sans sa barre.
Les deux se chevauchent : l’agence
et ses clients avancent ensemble.

+20 % La croissance
L’arche orange monte 20 % plus haut
que la première : avant Anchor, puis
avec Anchor.

● L’œil, la visibilité
Au centre, une pupille orange : tous
les regards sur votre marque.

— Le sol, l’ancrage
Une stratégie qui tient, des pieds
posés sur les données.

A logo derives its meaning from the quality of the thing it symbolizes, not the other
way around.
Paul Rand
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I N  T H E  E R A  O F  A I

Une refonte en quatre dimensions.

01
Graphique
Une identité plus sobre et plus forte
: symbole, couleurs, typographies et
règles d’usage documentées dans
un guide de 47 pages.

02
Méthodique
Une méthode en cinq temps, du
diagnostic au reporting, et des
données à chaque étape. On ne
lance plus rien sans objectif chiffré.

03
Managériale
Une direction marketing
externalisée : un pilote, une équipe,
des rituels mensuels, et des
tableaux de bord en temps réel
ouverts à nos clients.

04
Commerciale
Mesurer jusqu’à la vente : du clic au
formulaire, du formulaire au CRM, du
CRM au showroom. Nos clients
jugent en prospects, plus en likes.
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L ’ I A ,  C H E Z  A N C H O R

L’IA accélère. La stratégie reste humaine.
Ce que l’IA fait avec nous

Analyser des milliers de lignes de données publicitaires et repérer ce qui
change.

Produire plus de déclinaisons pour tester plus vite, sans baisser la qualité.

Alimenter des tableaux de bord en temps réel, avec une lecture et des
recommandations.

Rendre nos clients visibles dans les réponses de ChatGPT, Gemini ou
Perplexity.

Ce qui reste notre métier

Comprendre un marché, un client final et un vendeur en showroom.

Choisir une idée, un nom, un angle : le goût ne s’automatise pas.

Tourner sur le terrain : dans les ports, les usines, les laboratoires.

Tenir le cap avec nos clients, dans la durée.

AI won’t replace humans, but humans with AI will replace humans without AI.
Karim Lakhani, Harvard Business School
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N OT R E  M É T H O D E

Sonder, ancrer, créer,
propulser, mesurer.
Une ancre se manie avec méthode. La nôtre rend chaque mission prévisible, et chaque
résultat lisible.



L A  M É T H O D E  A N C H O R

Cinq temps, un cycle qui recommence chaque mois.

1

Sonder
Diagnostic, données, audiences,
concurrents. Chaque plan part
d’un constat.

2

Ancrer
Stratégie, objectifs, budget et
indicateurs, validés ensemble.

3

Créer
Contenus, tournages, identité, site
: chaque création sert une étape
du parcours client.

4

Propulser
Campagnes Meta et Google, SEO,
diffusion, influence.

5

Mesurer
Reporting, optimisation, puis un
nouveau cycle.

Ce qui ne se mesure pas ne s’améliore pas.
Attribuée à Lord Kelvin
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M E S U R E R ,  E N  T E M P S  R É E L

Nos clients voient
leurs campagnes
comme nous
les voyons.
Chaque client dispose d’un espace META ADS sur anchor.tn :
résultats heure par heure, 7 et 30 derniers jours, audience, créatifs,
commentaires, lecture et recommandations, et un rapport PDF en
trois langues. Un accès privé, en lecture seule.

Données Meta relues automatiquement

Recommandations recalculées sur la période

Rapport PDF FR · EN · AR en un clic

Tableau de bord réel d’un client, montants et volumes floutés.
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S E RV I C E S  &  R É F É R E N C E S

Six métiers, une
seule équipe.
Pour chaque métier : le brief du client, nos choix, et ce qu’ils ont changé.



N O S  S E RV I C E S

De la stratégie à la vente.
01

Direction marketing externalisée
Un directeur marketing et une équipe complète, sans
recrutement.

MB Motors · ESPRIMS · Miravella

02

Publicité Meta & Google Ads
Des campagnes pilotées au coût par prospect, pas au
nombre de likes.

GAC · HAVAL · Miravella

03

Réseaux sociaux & production
Des Reels, des carrousels et des tournages réalisés par
notre studio.

Tohatsu · Senke · Vinky

04

Création & branding
Nom, logo, charte et packaging : une marque cohérente
partout.

Misra · Stark · NOPALEOR

05

Sites web & e-commerce
Des sites rapides, multilingues, référencés et pensés
pour convertir.

Zeet · Majesté · EMP

06

SEO & visibilité dans les IA
Être trouvé sur Google, sur Maps, et cité par les
assistants IA.

L’Atelier Dentaire · anchor.tn
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01
Direction marketing
externalisée
Beaucoup d’entreprises investissent dans le marketing sans direction :
des actions isolées, des budgets dispersés, des résultats qu’on ne
mesure pas. Nous prenons le poste de directeur marketing, avec l’équipe
qui va avec.

The aim of marketing is to know and understand the customer so well the
product or service fits him and sells itself.
Peter Drucker

Anchor Agency · 2026 15 / 149



MB MOTORS Suzuki Moto · Senke Motor · Tohatsu · avril – juillet 2026

Trois marques, un showroom,
une direction marketing.
L E  B R I E F

Un même distributeur pour des scooters urbains, des motos et des moteurs hors-bord japonais. Senke
n’avait aucune page, l’Instagram de Tohatsu était à relancer, celui de Suzuki presque inactif.

N O S  C H O I X ,  E T  P O U R Q U O I

3
marques et 6 comptes sociaux pilotés

×2,4
communauté Facebook Tohatsu en trois
mois

×3,4
visites de la page Suzuki, avril → juillet

C E  Q U E  N O U S  R E T E N O N S

Chaque marque a besoin de sa propre voix, même
sous un même toit.

Voir l’étude de cas et les vidéos

Une page, une cible, une charte Motards de 18 à 44 ans, pêcheurs et plaisanciers, public urbain bilingue :
trois voix distinctes.

1

Deux phases D’abord la notoriété et les contenus, puis la performance : prospects, appels, messages.2

Un format signature par marque « 70 ans » pour Tohatsu, ASMR pour Senke, vie urbaine pour Suzuki.3
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C R É AT I O N S  ·  M B  M OTO R S

Ce que nous avons produit pour MB Motors.
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V I D É O S  ·  M B  M OTO R S

En mouvement. Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire. · Voir l’étude de cas et les
vidéos
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ESPRIMS École d’ingénieurs · 2020 – 2023

Trois ans de croissance,
jusqu’au rachat par Honoris.
L E  B R I E F

Recruter des étudiants en Tunisie et en Afrique subsaharienne, structurer le suivi commercial et
renforcer la valeur perçue de l’école.

N O S  C H O I X ,  E T  P O U R Q U O I

5 %
des prospects convertis en étudiants
inscrits

6
pays couverts

3 ans
d’accompagnement, jusqu’au rachat

C E  Q U E  N O U S  R E T E N O N S

Une marque mieux perçue, c’est aussi une entreprise
qui vaut plus.

Voir l’étude de cas et les vidéos

Un tunnel mesuré Des indicateurs à chaque étape, du prospect à l’étudiant inscrit.1

Six pays Campagnes digitales et offline en Tunisie, au Sénégal, au Gabon, en Mauritanie, en Côte d’Ivoire et
en RD Congo.

2

Former l’équipe CRM, WhatsApp, appels, e-mailing et argumentaire : le marketing s’arrête là où commence
la vente, sauf si on forme les vendeurs.

3
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C R É AT I O N S  ·  E S P R I M S

Ce que nous avons produit pour ESPRIMS.
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V I D É O S  ·  E S P R I M S

En mouvement. Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire. · Voir l’étude de cas et les
vidéos
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D I R E C T I O N  M A R K E T I N G  E X T E R N A L I S É E

Des partenariats qui durent.

C O M P L É M E N TS  A L I M E N TA I R E S

Miravella
Stratégies B2C et B2B, contenus, 3D, publicité, salons et site,
depuis 2023.

Depuis 2023

TO U R I S M E

Vision Voyages
Plan annuel, campagnes FR · AR par destination, deux sites et
formation à la gestion des prospects.

Depuis 2021

I N D U ST R I E

Groupe Bayoudh Métal
Quatre marques industrielles, une stratégie : contenus,
campagnes B2B, catalogues et salons.

2021 – 2022
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C R É AT I O N S  ·  M I R AV E L L A  ·  1 / 2

Ce que nous avons produit pour Miravella.
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C R É AT I O N S  ·  M I R AV E L L A  ·  2 / 2

Et encore.
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V I D É O S  ·  M I R AV E L L A

En mouvement.
Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire.
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V I D É O S  ·  M I R AV E L L A

Encore en mouvement.
Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire.
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C R É AT I O N S  ·  V I S I O N  VOYAG E S

Ce que nous avons produit pour Vision Voyages.
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V I D É O S  ·  V I S I O N  VOYAG E S

En mouvement.
Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire.
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C R É AT I O N S  ·  G R O U P E  B AYO U D H  M É TA L

Ce que nous avons produit pour Groupe Bayoudh Métal.
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V I D É O S  ·  G R O U P E  B AYO U D H  M É TA L

En mouvement.
Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire.
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02
Publicité Meta
& Google Ads
Nous pilotons au coût par prospect et au retour publicitaire, mesurés
jusqu’au CRM. Une campagne réussie ne se juge pas à ses likes, mais à ce
qu’elle apporte au showroom.

Half the money I spend on advertising is wasted; the trouble is I don’t know
which half.
Attribuée à John Wanamaker

Cent ans plus tard, nous savons quelle moitié. Et nous la coupons.
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GAC MOTOR TUNISIE Asian Auto · SUV EMZOOM et EMKOO · mars – juillet 2026

Un coût par prospect
divisé par 4,7 en cinq mois.
L E  B R I E F

Sur un marché où l’achat d’une voiture se décide en 30 à 60 jours, il fallait un flux régulier de demandes
qualifiées pour deux modèles, au coût le plus bas, tout en faisant grandir la communauté.

N O S  C H O I X ,  E T  P O U R Q U O I

÷4,7
coût par prospect, mars → juillet

×3,4
prospects mensuels, mars → juin

×8
interactions par Reel face à une photo

C E  Q U E  N O U S  R E T E N O N S

Sur Meta, la régularité de diffusion vaut plus que les
pics de budget.

Voir l’étude de cas et les vidéos

Prioriser la conversion 91 % du budget sur la génération de prospects, une campagne par modèle,
optimisée sur la demande de contact du site.

1

Un rôle par plateforme Facebook pour convertir, Instagram pour faire rayonner.2

L’argument qui déclenche Le financement : un prospect sur trois vient de ces créations.3
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C R É AT I O N S  ·  G AC  M OTO R  T U N I S I E  ·  1 / 2

Ce que nous avons produit pour GAC Motor Tunisie.
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C R É AT I O N S  ·  G AC  M OTO R  T U N I S I E  ·  2 / 2

Et encore.
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V I D É O S  ·  G AC  M OTO R  T U N I S I E

En mouvement. Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire. · Voir l’étude de cas et les
vidéos
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V I D É O S  ·  G AC  M OTO R  T U N I S I E

Encore en mouvement. Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire. · Voir l’étude de cas et les
vidéos
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HAVAL TUNISIE Atlas Auto · Jolion et H6 HEV · mars – juillet 2026

Un coût par prospect divisé
par 3,3 en quatre mois.
L E  B R I E F

Générer des prospects qualifiés sur le site, faire connaître la technologie hybride et faire grandir un
Instagram plus petit mais plus dynamique que Facebook.

N O S  C H O I X ,  E T  P O U R Q U O I

÷3,3
coût par prospect, avril → juillet

×2,2
prospects par unité de budget, mars →
juillet

24/24
gouvernorats couverts

C E  Q U E  N O U S  R E T E N O N S

Une audience reposée répond mieux : renouveler les
créations protège la performance.

Voir l’étude de cas et les vidéos

Un argument par création Hybride, sécurité, garantie, design, confort : chaque visuel sert un argument
d’achat.

1

Le bas de l’entonnoir d’abord Une campagne optimisée sur les demandes du site, soutenue par un rythme
organique régulier.

2

Une pause maîtrisée Laisser l’audience se reposer : le meilleur coût par prospect est arrivé juste après.3
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C R É AT I O N S  ·  H AVA L  T U N I S I E  ·  1 / 2

Ce que nous avons produit pour HAVAL Tunisie.
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C R É AT I O N S  ·  H AVA L  T U N I S I E  ·  2 / 2

Et encore.

Anchor Agency · 2026 39 / 149



V I D É O S  ·  H AVA L  T U N I S I E

En mouvement. Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire. · Voir l’étude de cas et les
vidéos
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MIRAVELLA Compléments alimentaires · Black Friday 2025

Un Black Friday à ×5,3
de retour publicitaire.
L E  B R I E F

Un marché saturé de promesses, des clients qui comparent tout sur mobile, et sept jours où chaque
heure compte.

N O S  C H O I X ,  E T  P O U R Q U O I

×5,3
retour publicitaire sur Facebook

×7,5
retour publicitaire des placements Feed

+56 %
ventes du dernier jour, face à la veille

C E  Q U E  N O U S  R E T E N O N S

Un temps fort se prépare des semaines avant : les
Reels attirent, le Feed vend.

Voir l’étude de cas et les vidéos

Une boutique en 72 heures Une boutique Shopify montée pour l’occasion, des packs et des pages prêtes
avant le jour J.

1

Le visage de la fondatrice Ses vidéos ont atteint ×7,2 de retour publicitaire : la confiance vend mieux que le
produit seul.

2

24 heures de FOMO Des publicités « dernières heures » : le dernier jour a progressé de 56 %.3
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P U B L I C I T É  M E TA  &  G O O G L E  A D S

Lancer, recruter, remplir.

A P P L I CAT I O N  D E  C OVO I T U R AG E

Split
Faire installer une application inconnue, avec
un budget de start-up, auprès des étudiants.

3,5 M d’impressions en 40 jours

C E N T R E  D E  F O R M AT I O N

Tunisie Performances
Six formations lancées comme des produits,
en arabe et en français, au Kef et à
Jendouba.

6 formations, 6 campagnes

S A LO N  N AT I O N A L

Tunisia Sports Festival
Recruter les exposants avant la date limite,
avec deux spots vidéo et dix thèmes.

2 spots, 10 thèmes

A S S U R A N C E ,  S É N É G A L

DiokoAssur
Lancer une application d’assurance depuis
Tunis, avec une vidéo explicative en motion
design.

Lancement à distance
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C R É AT I O N S  ·  T U N I S I E  P E R F O R M A N C E S  ·  1 / 2

Ce que nous avons produit pour Tunisie Performances.
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C R É AT I O N S  ·  T U N I S I E  P E R F O R M A N C E S  ·  2 / 2

Et encore.
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V I D É O S  ·  T U N I S I E  P E R F O R M A N C E S

En mouvement.
Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire.
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C R É AT I O N S  ·  T U N I S I A  S P O R T S  F E S T I VA L  ·  1 / 2

Ce que nous avons produit pour Tunisia Sports Festival.
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C R É AT I O N S  ·  T U N I S I A  S P O R T S  F E S T I VA L  ·  2 / 2

Et encore.
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V I D É O S  ·  T U N I S I A  S P O R T S  F E S T I VA L

En mouvement.
Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire.
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C R É AT I O N S  ·  D I O KOA S S U R

Ce que nous avons produit pour DiokoAssur.
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V I D É O S  ·  D I O KOA S S U R

En mouvement.
Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire.
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03
Réseaux sociaux &
production photo / vidéo
Un calendrier éditorial qui suit le parcours client, et un studio qui tourne
sur le terrain : dans les ports, les dépôts, les usines et les boutiques. Le
vrai produit, sans filtre.

Content is fire, social media is gasoline.
Jay Baer
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TOHATSU TUNISIE MB Motors · moteurs hors-bord · mai – juillet 2026

70 ans d’histoire japonaise,
racontés depuis les ports tunisiens.
L E  B R I E F

Face à des concurrents installés, Tohatsu restait discrète. Il fallait installer la confiance, relancer
Instagram, porter la promotion d’été et toucher deux publics : les pêcheurs et les plaisanciers.

N O S  C H O I X ,  E T  P O U R Q U O I

×2,4
communauté Facebook en trois mois

20×
plus de nouveaux abonnés que le leader
historique (28 jours)

+1 000 %
contacts Messenger entrants, mai → juillet

C E  Q U E  N O U S  R E T E N O N S

Un récit de marque donne une légitimité à une
promotion.

Voir l’étude de cas et les vidéos

Une histoire que personne ne racontait La maison mère fêtait les 70 ans de ses moteurs, sans relais local.
Nous en avons fait le fil rouge de la saison, et la raison d’être de la promotion.

1

Deux personas, deux discours Rentabilité et fiabilité pour les pêcheurs, performance et confort pour les
plaisanciers.

2

Les vrais clients Pêcheurs, bateaux et ports du Sud : la preuve sociale avant la fiche technique.3
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C R É AT I O N S  ·  TO H AT S U  T U N I S I E  ·  1 / 2

Ce que nous avons produit pour Tohatsu Tunisie.
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C R É AT I O N S  ·  TO H AT S U  T U N I S I E  ·  2 / 2

Et encore.
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V I D É O S  ·  TO H AT S U  T U N I S I E

En mouvement. Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire. · Voir l’étude de cas et les
vidéos
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V I D É O S  ·  TO H AT S U  T U N I S I E

Encore en mouvement. Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire. · Voir l’étude de cas et les
vidéos
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SENKE MOTOR TUNISIE MB Motors · motos et scooters · avril – juillet 2026

Une marque digitale créée
de zéro, portée par l’ASMR.
L E  B R I E F

Présente en Tunisie depuis des années, mais invisible en ligne, face à des concurrents qui publient 30 à
60 contenus par mois, avec un préjugé à lever : « marque chinoise ».

N O S  C H O I X ,  E T  P O U R Q U O I

4 sur 5
meilleures publications au format ASMR

≈40×
plus de vues qu’une publication classique

3,3×
abonnés gagnés par contenu face au
leader

C E  Q U E  N O U S  R E T E N O N S

Un format propriétaire vaut mieux qu’un gros volume
de publications.

Voir l’étude de cas et les vidéos

Le son du déballage Le carton qu’on ouvre, la moto qu’on découvre, le premier démarrage : un format ASMR
qui montre le vrai produit.

1

L’organique d’abord Nous ne sponsorisons que ce qui performe déjà sans publicité.2

Deux plateformes, deux cibles Facebook pour l’acheteur de 25 à 44 ans, Instagram pour le passionné qui
prescrit.

3
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C R É AT I O N S  ·  S E N K E  M OTO R  ·  1 / 2

Ce que nous avons produit pour Senke Motor.
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C R É AT I O N S  ·  S E N K E  M OTO R  ·  2 / 2

Et encore.
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V I D É O S  ·  S E N K E  M OTO R

En mouvement. Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire. · Voir l’étude de cas et les
vidéos
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R É S E AU X  S O C I AU X  &  P R O D U C T I O N

Faire désirer, saison après saison.

G L AC I E R  A R T I S A N A L

Vinky Gelato
Une saveur, une star, et un Reel dédié à la
gamme sans sucre ajouté.

Une saison, 2 plannings

S O I N S  N AT U R E LS

Byokob
Des routines filmées par des créatrices : des
preuves d’usage plutôt que des promesses.

UGC au cœur

C O S M É T I Q U E  B I O

Organica
Site, réseaux, publicité et UGC chez un seul
partenaire.

Depuis 2024

A P PA R E I L L AG E  É L E CT R I Q U E

SOMEF
Lancer trois gammes design auprès des
particuliers, des architectes et des
installateurs.

3 gammes, 3 réseaux
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C R É AT I O N S  ·  V I N K Y  G E L ATO

Ce que nous avons produit pour Vinky Gelato.
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V I D É O S  ·  V I N K Y  G E L ATO

En mouvement.
Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire.
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C R É AT I O N S  ·  BYO KO B  ·  1 / 2

Ce que nous avons produit pour Byokob.
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C R É AT I O N S  ·  BYO KO B  ·  2 / 2

Et encore.
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V I D É O S  ·  BYO KO B

En mouvement.
Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire.
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C R É AT I O N S  ·  O R G A N I C A  ·  1 / 2

Ce que nous avons produit pour Organica.
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C R É AT I O N S  ·  O R G A N I C A  ·  2 / 2

Et encore.
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V I D É O S  ·  O R G A N I C A

En mouvement.
Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire.
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C R É AT I O N S  ·  S O M E F  ·  1 / 2

Ce que nous avons produit pour SOMEF.
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C R É AT I O N S  ·  S O M E F  ·  2 / 2

Et encore.
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V I D É O S  ·  S O M E F

En mouvement.
Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire.
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04
Création & branding
Un nom, un symbole, une couleur : chaque choix a une raison. Nous les
expliquons, puis nous les documentons, pour que la marque tienne dans
le temps.

La simplicité est la sophistication suprême.
Attribuée à Léonard de Vinci
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MISRA ·  EMP AGRI Matériel agricole · Chotrana et Sfax · 2026

Un nom né du parler des agriculteurs.
L E  B R I E F

Le nom EMP Agri parlait aux ingénieurs, pas aux agriculteurs. Il fallait une marque enracinée dans la
culture agricole tunisienne, à la hauteur de la robustesse des machines.

N O S  C H O I X ,  E T  P O U R Q U O I

1
nouveau nom, adopté par l’entreprise

4
familles de produits en ligne

1
charte, du logo aux machines

C E  Q U E  N O U S  R E T E N O N S

Un nom qui parle la langue du client vaut plus qu’un
acronyme.

Voir l’étude de cas et les vidéos

Le nom Misra Dans le parler des agriculteurs, « Misra » évoque la saison des récoltes et la bonne nouvelle.1

Le symbole des sillons L’empreinte directe et visible des machines sur la terre.2

Orange et vert Orange pour la puissance, couleur des machines ; vert pour l’agriculture et la durabilité.3
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C R É AT I O N S  ·  M I S R A  ·  1 / 2

Ce que nous avons produit pour Misra.
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C R É AT I O N S  ·  M I S R A  ·  2 / 2

Et encore.
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C R É AT I O N S  ·  E M P  ·  1 / 2

Ce que nous avons produit pour EMP.
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C R É AT I O N S  ·  E M P  ·  2 / 2

Et encore.
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STARK RENEWABLE ENERGY Photovoltaïque · depuis fin 2023

Une identité de super-
héros pour le solaire.
L E  B R I E F

Le solaire est un achat important et technique, et les installateurs se ressemblent. Stark devait se
distinguer au premier regard, sur trois marchés : particuliers, industrie, agriculture.

N O S  C H O I X ,  E T  P O U R Q U O I

3
marchés adressés, FR · AR

360°
du véhicule au fil Instagram

Depuis 2023
un partenariat continu

C E  Q U E  N O U S  R E T E N O N S

Dans un marché où tout se ressemble, l’identité est le
premier argument commercial.

Voir l’étude de cas et les vidéos

Une signature assumée « With great power comes great responsibility » : un éclair, un bleu électrique, et la
responsabilité de l’énergie.

1

La preuve par le chantier Vues drone, coulisses d’installation, véhicules et tenues habillés.2

Expliquer avant de vendre Une série pédagogique sur la transition énergétique, en français et en arabe.3
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C R É AT I O N S  ·  S TA R K  R E N E WA B L E  E N E R GY  ·  1 / 2

Ce que nous avons produit pour Stark Renewable Energy.
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C R É AT I O N S  ·  S TA R K  R E N E WA B L E  E N E R GY  ·  2 / 2

Et encore.
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V I D É O S  ·  S TA R K  R E N E WA B L E  E N E R GY

En mouvement. Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire. · Voir l’étude de cas et les
vidéos
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C R É AT I O N  &  B R A N D I N G

Chaque marque a son histoire.

M É CA N I Q U E  D E  P R É C I S I O N

EMP
Un symbole en spirale, la rotation de
l’usinage : une image à la hauteur d’une
certification aéronautique EN 9100.

Charte + site bilingue

H U I L E  D ’ O L I V E

Zeet
Citron, basilic, piquante : une couleur par
saveur, reconnaissable en rayon comme sur
mobile.

Marque créée de zéro

C O S M É T I Q U E  N AT U R E L L E

NOPALEOR
Une feuille stylisée qui évoque le nopal, et un
système de douze étiquettes et étuis.

12 packagings

F R O M AG E S  D U  Q U OT I D I E N

Lédoux
Une marque « fonctionnelle mais invisible »
qui retrouve une voix, en derja.

9 pistes de logo
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C R É AT I O N S  ·  Z E E T  ·  1 / 2

Ce que nous avons produit pour Zeet.
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C R É AT I O N S  ·  Z E E T  ·  2 / 2

Et encore.
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V I D É O S  ·  Z E E T

En mouvement.
Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire.
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I N S TAG R A M  ·  Z E E T

Un fil reconnaissable
au premier regard.
Une couleur par saveur, des photos produits mises en
scène et des vidéos courtes : le fil Instagram devient la
vitrine de la marque.
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C R É AT I O N S  ·  N O PA L E O R

Ce que nous avons produit pour NOPALEOR.
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C R É AT I O N S  ·  L É D O U X

Ce que nous avons produit pour Lédoux.
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05
Sites web & e-commerce
Des sites rapides sur mobile, multilingues, référencés et reliés au suivi
publicitaire. Un site n’est pas une plaquette : c’est le premier vendeur de
la marque, ouvert jour et nuit.

Design is not just what it looks like and feels like. Design is how it works.
Steve Jobs
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S I T E S  W E B  &  E - C O M M E R C E

En ligne, et consultables dès maintenant.
zeet.tn

Boutique en ligne · Zeet

misra.com.tn

Catalogue et devis · Misra

majeste.com.tn

Marque et recettes · Majesté

ledoux.tn

B2C et espace pro · Lédoux

atelierdentaire.tn

Laboratoire, pensé pour Google

emp.tn

Site industriel bilingue · EMP

organica.tn

E-commerce bio · Organica

byokobcosmetics.com

Boutique et packs · Byokob
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web
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N O S  S I T E S  W E B

Nos sites, page
par page.
Neuf sites en ligne, capturés tels quels sur ordinateur et sur
téléphone, sans retouche ni recadrage.



MISRA ·  EMP AGRI Matériel agricole · 2026

Site catalogue et
demandes de devis
Toute la gamme par famille de produits, et chaque visite transformée
en demande de devis.

F O N C T I O N N A L I T É S

T E C H N O LO G I E S

WordPress WooCommerce Elementor TranslatePress Yoast SEO

Google Analytics 4

misra.com.tn

Catalogue par famille

Fiches produits

Devis avec pièce jointe

Blog, vidéos, offres d’emploi

Sites de Chotrana et de Sfax
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M I S R A .C O M .T N  ·  L E S  PAG E S  ·  1 /3
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M I S R A .C O M .T N  ·  L E S  PAG E S  ·  2 /3

Anchor Agency · 2026 95 / 149



M I S R A .C O M .T N  ·  L E S  PAG E S  ·  3/3
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M I S R A .C O M .T N  ·  S U R  M O B I L E

Pensé d’abord pour le téléphone.
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EMP Industrie aéronautique et automobile · 2024 – 2025

Site corporate
bilingue FR / EN
Cinq métiers, deux secteurs, des certifications mises en avant : un
site pour convaincre des donneurs d’ordre internationaux.

F O N C T I O N N A L I T É S

T E C H N O LO G I E S

WordPress Elementor TranslatePress Yoast SEO

Données structurées

emp.tn

Français et anglais

Pages par métier et par secteur

Actualités

Devis et offres d’emploi
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E M P.T N  ·  L E S  PAG E S  ·  1 /3
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E M P.T N  ·  L E S  PAG E S  ·  2 /3
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E M P.T N  ·  L E S  PAG E S  ·  3/3
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E M P.T N  ·  S U R  M O B I L E

Pensé d’abord pour le téléphone.
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MAJESTÉ ·  SMTL Produits laitiers · 2026

Site de marque
La chaîne laitière racontée de la collecte à la fabrication, et toutes les
gammes avec leurs formats.

F O N C T I O N N A L I T É S

T E C H N O LO G I E S

WordPress Elementor Contact Form 7 Jetpack

majeste.com.tn

Gammes et formats

Société, objectifs, certifications

Cycle de production

Contact
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M A J E S T E .C O M .T N  ·  L E S  PAG E S  ·  1 /3
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M A J E S T E .C O M .T N  ·  L E S  PAG E S  ·  2 /3
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M A J E S T E .C O M .T N  ·  L E S  PAG E S  ·  3/3
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M A J E S T E .C O M .T N  ·  S U R  M O B I L E

Pensé d’abord pour le téléphone.
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LÉDOUX ·  SMTL Préparations fromagères · 2026

Site de marque avec
espace professionnel
Des préparations fromagères pour la cuisine du quotidien et pour les
professionnels.

F O N C T I O N N A L I T É S

T E C H N O LO G I E S

WordPress Elementor Pro ElementsKit Contact Form 7

ledoux.tn

Gammes et fiches produits

Recettes

Espace professionnel
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L E D O U X .T N  ·  L E S  PAG E S  ·  1 / 2
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L E D O U X .T N  ·  L E S  PAG E S  ·  2 / 2
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L E D O U X .T N  ·  S U R  M O B I L E

Pensé d’abord pour le téléphone.
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L’ATELIER DENTAIRE Santé · 2026

Site vitrine
Un site clair et rassurant, illustré par notre shooting, pour présenter
les soins et faciliter le contact.

F O N C T I O N N A L I T É S

T E C H N O LO G I E S

WordPress Elementor Rank Math SEO Forminator

Bouton WhatsApp

atelierdentaire.tn

Pages soins et équipe

Avant / après

Contact et WhatsApp en un clic
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AT E L I E R D E N TA I R E .T N  ·  L E S  PAG E S  ·  1 /3
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AT E L I E R D E N TA I R E .T N  ·  L E S  PAG E S  ·  2 /3
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AT E L I E R D E N TA I R E .T N  ·  L E S  PAG E S  ·  3/3
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AT E L I E R D E N TA I R E .T N  ·  S U R  M O B I L E

Pensé d’abord pour le téléphone.
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ZEET Huile d’olive · 2026

Site e-commerce
Une boutique pensée pour la conversion, dans l’univers de marque

que nous avons créé : saveurs, packs, commande en quelques gestes.

F O N C T I O N N A L I T É S

T E C H N O LO G I E S

WordPress WooCommerce Elementor Pro TranslatePress

Yoast SEO Google Site Kit Pixel Meta

zeet.tn

Fiches produits par saveur

Panier, compte, liste d’envies

Barre de navigation mobile

Bilingue
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Z E E T.T N  ·  L E S  PAG E S  ·  1 /3
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Z E E T.T N  ·  L E S  PAG E S  ·  2 /3
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Z E E T.T N  ·  L E S  PAG E S  ·  3/3
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Z E E T.T N  ·  S U R  M O B I L E

Pensé d’abord pour le téléphone.
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ORGANICA Dermo-cosmétique · depuis 2024

Site e-commerce, créé
et géré par Anchor
Plus d’une centaine de références classées par besoin, des packs
routines et un parcours d’achat simple.

F O N C T I O N N A L I T É S

T E C H N O LO G I E S

WordPress WooCommerce Rank Math SEO Mailchimp

PixelYourSite WhatsApp

organica.tn

Catalogue par besoin

Paiement en ligne ou à la livraison

Certification ECOCERT

Blog conseils
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O R G A N I C A .T N  ·  L E S  PAG E S  ·  1 /3
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O R G A N I C A .T N  ·  L E S  PAG E S  ·  2 /3
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O R G A N I C A .T N  ·  L E S  PAG E S  ·  3/3
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O R G A N I C A .T N  ·  S U R  M O B I L E

Pensé d’abord pour le téléphone.
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BYOKOB Dermo-cosmétique · depuis 2024

Boutique en ligne
habillée par Anchor
Nous habillons la boutique au fil des saisons : bannières, packs mis en
avant et visuels d’offres, cohérents avec les campagnes.

F O N C T I O N N A L I T É S

T E C H N O LO G I E S

WordPress WooCommerce Rank Math SEO Google Tag Manager

Pixel Meta

byokobcosmetics.com

Boutique visage, corps, cheveux

Packs routine

Bannières saisonnières

Cohérence publicité et boutique
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BYO KO B C O S M E T I C S .C O M  ·  L E S  PAG E S  ·  1 /3
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BYO KO B C O S M E T I C S .C O M  ·  L E S  PAG E S  ·  2 /3
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BYO KO B C O S M E T I C S .C O M  ·  L E S  PAG E S  ·  3/3
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BYO KO B C O S M E T I C S .C O M  ·  S U R  M O B I L E

Pensé d’abord pour le téléphone.
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ANCHOR AGENCY Notre site · 2026

Site trilingue sur mesure
Trois langues dont l’arabe en RTL, une administration à plusieurs

profils, des formulaires reliés à un CRM et des espaces clients privés.

F O N C T I O N N A L I T É S

T E C H N O LO G I E S

PHP 8 sur mesure SQLite CRM intégré Déploiement continu

Données structurées

anchor.tn

Français, arabe (RTL), anglais

Estimateur de budget

Études de cas et vidéos

Espaces clients en temps réel
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A N C H O R .T N  ·  L E S  PAG E S  ·  1 /3
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A N C H O R .T N  ·  L E S  PAG E S  ·  2 /3
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A N C H O R .T N  ·  L E S  PAG E S  ·  3/3
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A N C H O R .T N  ·  S U R  M O B I L E

Pensé d’abord pour le téléphone.
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MAJESTÉ & LÉDOUX ·  SMTL Produits laitiers · El Hencha · 2025 – 2026

Deux marques, deux sites,
une fromagerie qui revient.
L E  B R I E F

Des produits de grande qualité, mais une image qui ne le montrait pas. Majesté devait rassurer sur
l’origine ; Lédoux, sa marque du quotidien, retrouver une personnalité.

N O S  C H O I X ,  E T  P O U R Q U O I

2
sites en ligne

4
gammes présentées

2
marques confiées par le même groupe

C E  Q U E  N O U S  R E T E N O N S

Une journée de shooting bien préparée nourrit les
réseaux pendant des mois.

Voir l’étude de cas et les vidéos

Les coulisses comme preuve Équipes, machines et étapes de fabrication photographiées dans l’usine
réelle.

1

Une architecture de marques Majesté pour la qualité, Lédoux pour la praticité.2

Deux publics, un site Recettes pour les familles, espace professionnel pour la restauration.3
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C R É AT I O N S  ·  M A J E S T É  ·  1 / 2

Ce que nous avons produit pour Majesté.
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C R É AT I O N S  ·  M A J E S T É  ·  2 / 2

Et encore.
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V I D É O S  ·  M A J E S T É

En mouvement. Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire. · Voir l’étude de cas et les
vidéos
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SEO & VISIBILITÉ DANS LES IA Service 06 · L’Atelier Dentaire · anchor.tn

Être la réponse, sur Google
comme dans ChatGPT.
L E  B R I E F

Vos clients ne tapent plus seulement des mots-clés : ils posent des questions à Google, à Maps et aux
assistants IA. Il faut que la réponse, ce soit vous.

N O S  C H O I X ,  E T  P O U R Q U O I

3
langues sur anchor.tn : FR · EN · AR

Pionnier
parmi les premiers laboratoires à expliquer
leur métier en ligne

2026
cap sur la France pour L’Atelier Dentaire

C E  Q U E  N O U S  R E T E N O N S

Le référencement se prépare dès la conception du
site, pas après.

Voir l’étude de cas et les vidéos

Parmi les premiers à expliquer L’Atelier Dentaire : un audit a montré que presque aucun laboratoire ne
parlait des prothèses en ligne. La place était à prendre.

1

Un site pensé pour Google atelierdentaire.tn présente les soins, l’équipe et le laboratoire, avec des
contenus pédagogiques : facettes ou couronnes, implant ou full arch.

2

Lisible par les IA anchor.tn publie un résumé pour les assistants (llms.txt) et des données structurées sur
chaque page.

3
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Ce que nous avons produit pour L’Atelier Dentaire.
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Et encore.
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V I D É O S  ·  L ’ AT E L I E R  D E N TA I R E

En mouvement. Sur la version en ligne, cliquez sur une vidéo pour la lire. · Voir l’étude de cas et les
vidéos
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I LS  N O U S  F O N T  C O N F I A N C E

Ils nous font confiance.
Distributeurs, industriels, marques de grande consommation, écoles, start-up et
institutions : 12 secteurs, une même exigence.



C L I E N T S  E T  PA R T E N A I R E S

Des marques, des groupes et des institutions.
AU TO M O B I L E  &  M OTO M A R Q U E S  &  I N D U S T R I E

É D U C AT I O N ,  S E RV I C E S  &  S TA R T- U P I N S T I T U T I O N S  &  P R O G R A M M E S
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TO U T E S  N O S  R É F É R E N C E S

26 études de cas, à lire et à regarder sur anchor.tn.
Automobile
GAC · HAVAL

Moto & nautisme
MB Motors · Tohatsu · Senke

Agroalimentaire
Zeet · Majesté · Lédoux · Vinky

Industrie & agriculture
Misra · EMP · SOMEF · Bayoudh Métal

Énergie
Stark

Beauté & santé
Miravella · Organica · Byokob · NOPALEOR · L’Atelier Dentaire

Éducation & formation
ESPRIMS · Tunisie Performances

Tourisme & événementiel
Vision Voyages · Tunisia Sports Festival

Applications & e-commerce
Split · DiokoAssur · Warm

Toutes les réalisations et les vidéos sur anchor.tn
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C O M M E N T  N O U S  T R AVA I L LO N S

Quatre valeurs, quatre phrases que vous entendrez.
01

Profondeur
« Commençons par le
diagnostic. »

02

Clarté
« Voici le résultat, et ce qu’on
change. »

03

Engagement
« On reste jusqu’au résultat. »

04

Élan
« Et si on allait plus loin ? »

Un interlocuteur unique, un plan clair, un forfait mensuel lisible et un compte rendu chaque mois, face à
l’objectif.
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T R AVA I L LO N S  E N S E M B L E

Votre marque mérite
tous les regards.
Commençons par un diagnostic : vos données, votre marché, vos concurrents.
Vous repartez avec un constat et un cap, que vous travailliez avec nous ou non.

anchor.tn contact@anchor.tn +216 27 787 949

The future belongs to those who measure it.
Anchor AgencyRéserver mon diagnostic
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